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PERCEPTION Flash
Des Francais encore quant a la
réduction des prospectus

UN REGAIN D’INTERET POUR LE FORMAT PAPIER DANS CE
CONTEXTE INFLATIONNISTE, NOTAMMENT POUR LES SENIORS

Le sentiment des Francais vis-a-vis de I'arrét des prospectus

“Surtout pas!
Mais comment
je vais faire ?”

“Enfin, ce n'est
pas trop tot !

vs 2019
vs 2019

“Ca m’est
complétement égal”

La moitié reste opposée a une obligation légale

d’arréter les prospectus papier
++ 65 ans et + 59% /18-34 ans 39%

2 Francgais sur 3 (3 seniors sur 4) souhaiteraient étre
consultés par les enseignes avant I'arrét des prospectus




Flash'
Le prospectus
les comportements d’achat

IMPACT

m vs 2019

des Francais les prospectus papier

LA LECTURE EST TOUTEFOIS MOINS « RITUELLE » QU’AVANT,
NOTAMMENT POUR LES + JEUNES

40%

-15pts

-- 18-34 ans 28%

Lu systématiquement

ﬁ estiment qu'ils sur leurs achats

Beaucoup

25%

++ Familles 32% /
PCS- 32% /18-34 ans 36%

Base : lisent les prospectus (422 répondants)
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CATEGORIES Flash
) O 4
Les prospectus des restent les
plus incontournables

PLUS DE LA MOITIE DES PERSONNES QUI RECOIVENT LES
PROSPECTUS GSA LES LISENT AVEC ATTENTION

MODE /
TEXTILE

BRICOLAGE

27%

5 - -
Une consultation tout au long de I'année et un impactsurle c
des enseignes | ARy || &
il y (i ' _

de GSA
en fonction des

consultent les
prospectus GSA
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Flash'
Prospectus de GSA :
avec 'offre promo

MOTIVATIONS

LES PROSPECTUS DES AUTRES SECTEURS SONT NOTAMMENT

ATTENDUS SUR LEUR CAPACITE A INSPIRER

Les raisons de la consultation des prospectus

GSA AUTRES ENSEIGNES

Préparer les courses/ o o
ses achats 53 /O 33 /o

Comparer les prix entre o, o
les enseignes 53 /° 27 /"-’

Se tenir au courant des o o,
nouveautés 36 /° 39 /°

Chercher des o
idées/inspiration 25%

Trouver des astuces, 1 40/ 2 80/
conseils, infos... o o

Base : consultent les prospectus (GSA : 404 rép./ Autres prospectus : 401 rép.)

Un double enjeu pour

les enseignes : trouver

le bon mix com digitale Q
& qualité de I'exécution V4
promo en magasin

E@| Siteinternet
T~ des enseignes

F‘ Applis des
o enseignes
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En attendant,
si vous souhaitez en savoir +,
contactez nos experts !

En quete réalisée par Enov auprées d'u ! B 5151 h rst to OUI PUB)
interrogés via un questlo naire on I 20 5
suivants:gen
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