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Institut du

CE{MMEE‘:E Adnérent ayant fait un parcours .
Notre communavuté de membres est unique

241 membres sur toutes la chaine de valeur (lez distributeurs, les indusfriels, les prestatairez et 'enzemble desz parties prenantes
(fédérations, associations, monde académique, CCl...) — mise & jour juillet 2025

20 DISTRIBUTEURS
BICCOOP, BOULANGER, CARREFOUR FRAMCE [CARREFCUR, MARKET, PROXIMITE), CASING [FRANPRIX, MONOPRIX, NATURALIA, CDISCOUNT), CASTORAMA, COOPERATIVE U, DAY
BY DAY, FRAMCAF, FRAMCE BOISSOMS, [T ALIMENTAIRE (INTERMARCHE, METTO). TM LEMI [BRICOMARCHE, BRICOCASH, ROADY]. LA BOITE A QUTILS (GROUFE SAMSE]. LES FERMES
DE GALLY, LIDL. METRO FRAMCE, MR BRICOLAGE, MOCIBE, FICZARD, 3C GALEC, SCHIEVER, 3EPHORA,

25 INDUSTRIELS
AC MARCA IDEAL, AKIC MOBEL, ALMATURA, AMDROS, AQSTE, ARLA FOODS, BACARDI, BARILLA, BEIEREDORF. BEL. BIC. BOLTON FOOD, BONDUELLE, CERELIA. THARMEL SAS, CTLARINS,
COCA COLA EURDPACIFIC PARTMERS, COLGATE PALMOLIVE, CRISTAL O, DAMOME, DAUNAT, DELLIA, DIM, DR SCHAR, DUGAS, EDGEWELL, ENTREMOMT, ESSITY, ETS GEYER LORINA,
EUREDEM [Cr ALNZY), FERRERO, FIMDUS, FLEUREY MICHOM, FLORETIE, FROMAGERIE MILLERET, GEMERAL MILLS, GOUTERS MAGIRUES, GROUFE SEB, HARIEOD, HEIMEKEM EMTEEFRISE. HERTA,
HIFF, INTERFARFUNS, INTERSHACK, I3LA DELICE, JAZCES DOUWE EGBERTS, JACGUET BROSSARD, KELLANOYVA, KIGHOMN, KIMBERLY CLARK, KORD, KRAFT HEIMZ, KRONEMBCOURG, LA
BELLE ILOISE, LA MARTINIQUAISE, LABORATOIRES NUXE, LACTALIS, LAITERIE SAINT PERE, LBD MAISON, LEA NATURE, LESIEUR, LINDT, LUSTUCRL FRAIS, LVIMH [DIOR, GUERLAIN, LVIMH
FRAGRAMCES]. MARIE BRIZARD WINE & SFIRITS, MARS FETCARE FOOD, MARS WEIGLEY, MICHELIN, MERISANT, MOET HEMMESSY DIAGED, MESTLE, MU, MUTRITION & SANTE, OLGA,
CRANGINA SCTHWEPFES, PANIANI, PASGQUIER, PEFSICO, FERLE DU MORD, FERNCD RICARD, PETIT MANIRE [THAI UNION], FICADEL|, FIERRE FABRE, RAMA, RAYMAL ET ROGQIUELAURE,
RLAMS, SAINT HUBERT, SAVENCLA, 3ODEGD, SODIAAL, SCLIMA GROUP, SCOLIMEST, TEIZSEIRE, VILMORIM JARDIMN, WERNERAMERTL, YOPLAIT

16 IMNSTITUTIONS
AGEMCE DU DON EN NATURE, CC| PARIS IDF, ESCF, ESSEC, FEEF. FJP, |AE PARIS-DISTRISUR, IGERSIA, INSEECZ-MEI, LEKD ORGAMIZME, MAX HAVELAAR, PPA BUSIMERS SCHOOL, 3OLE
GROUNDS IMSTITUTE, SORAP, TES EDUCATION, UNMNERSITE PARIS EST CRETEIL

110 FRESTATAIRES
ACTION PLUS SHOPPER RESEARCH, ADAEQUC, ADVAMTAGE GROUP, ADVENTION, AGENA 3000, AGENCE CROAS, AKENMEC, ALZON INDUSTRIES, ALTAVIA FIL ROUGE. AMEKC,
AMAFPLARM, BASCULE, BAYARD, BEHAVICRALLY, BLUE YORDER, BUDGET BOX, CAMELEON GROUP, CATALIMA, CECILE CEVILLERS, THAPSVISION, CIRCAMNA, COSPIRIT LOCAL, TFM
FRANCE, CREA™WALEURS, DATAKISS, DATALIFT, DLANM INTERMATIONAL, DUNMHUMEY JEMDLESS, EMCY, BQUADIE, EXTERMIS, FM LOGSISTIC, SHOPPER FOCLUS, FORMALIDEE, GROUNDED
WORLD, GROUFNM, GROWING IDEAS, HAROPA, HIGHCO, HL DISPLAY, ICOMCMEDIA SAIZON I L.EUAL IMPF, INTERLOG SERVICES. JOW, FANTAR, KARYOM FOOD, ELARYS, KLEE
COMMERCE, LA POSTE, LE POULFE FRANCAIS, LES EVABRES, LUCEY CART, MADAME BEMCHMARK, MAKE A SWITCH, MARIE LAUEE FLY, MARKETIMNG SCAN, MARVESTING, MEDIA. &,
MECIAFERFORMAMNCES, MICROSOFT, MISSION CTAPITAL CLIEMTS, MY DIGITAL RETAIL, NIELSEMIG, NOMADLA, MUNMSIGHT, SPENCATMAN.COM, OFENCLIMAT, OFTIMARE, PACETIC,
FPAMDOBAC, FETREL, PHEMIX, PHILIFFE SGOETIMARMN &, FOMELO, POS TUMING, FUBLKCIS MEDIA, RC COMNCEPT, RESET THE WORLD, RESET & MATCH, RETAIL AMD DETAIL, RETAIL 4
CHAMNGE, RETAIL VR, BRGIS, ROAMLER, 5AZC0M EVENTS, SAMS FILTRE AJCUTE, SCENES OE WIE, SEEDLIMGS, SEQUOCIA FAZTORY, SHOPFER INTELLIGENCE, SITCO, STOUE, SOFRILOG,
SOGEC MARKETING, 3P, STRADA MARKETING, STRATEGIE, TRANSALLIAMCE SERVICE, TRAMSFAREMCY ONE, UNMLCCE CIRCULARITY, UNTIE MOTS, V1A AFFIA COMSEIL, VISIATN, WUSION
[SES IMAGOTAS], WEENLD, WINMINMUTE, XTEL GROUR, ZEl
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' (=) boulanger

Maude Leleu

Quelle est ton activité en quelques mots ?
Vente de produits électro ménager et multimédia
¥d Quels sont tes enjeux aujourd’hui ?
Circularité, Construction de gamme produits, CATMAN
Comment as-tu connu l'association?
| Eninterne
Comment penses-tu que Institut du Commerce peut taider?

Ouverture d'esprit sur de nouvelles pratiques

Institut du
COMMERCE

PARTAGE & PROSPECTIVE

ESPACE UNIQUE DE DIALOGUE, D’'INSPIRATION ET DE REALIGNEMENT DES ACTEURS DU COMMERCE



ADHESION 2025

Julie Hermann

B Quelle est ton activité en quelques mots ?

3 :;" Analyser le comportement d'achat des shoppers en immersion point de vente pour optimiser les stratégies

d'assortiment, démarches d'implantation et activations des marques et enseignes.

Quels sont tes enjeux aujourd’hui ?

En complément de l'incroyable profusion de données et solutions génératives pour les traiter, il apparait
essentiel de continuer a explorer le vécu et comportements d'achat des shoppers en immersion point de
| vente - dans I'objectif de singulariser son mix-retail, générer des visites de destination, augmenter son
panier en volume et en valeur, fidéliser... que I'on soit annonceur ou distributeur. Et surtout consolider sa
proposition de valeur via une vision catégorielle vs gérer uniquement son portefeuille de marques.
Comment as-tu connu l'association?

Je connaissais I'lFM et ECR et ai suivi de loin la création de I'Institut + les actus et GT de plus en plus
pertinents.

Comment penses-tu que I'Institut du Commerce peut t’aider?

Continuer de nourrir mes réflexions catégorielles et veille sur les stratégies retail et autres solutions

performantes... et profiter d'échanges entre pairs dans un cadre convivial !
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KighCn

be petit iscuit B o tout bon, |

Katia Tardy

o . Quelle est ton activité en quelques mots ?
R La fabrication de petits Biscuits au Maxi Impact :) KIGNON : le petit biscuit ki a tout bon ! Bon pour la
Planéte, bon pour la Société et bon pour les Papilles grace a une démarche unique : HANDI-GASPI ! Nos
& biscuits sont fabriqués par des personnes en situation de handicap, et élaborés a partir d'invendus et de
' co-produits alimentaires revalorisés dont le pain.

Quels sont tes enjeux aujourd’hui ?

| Embarquer de nouveaux acteurs industriels et distributeurs dans notre démarche circulaire et solidaire
pour faire exploser l'impact positif !

Comment as-tu connu l'association?

Lors d'un événement a Nantes (trés sympa!)

Comment penses-tu que l'Institut du Commerce peut taider?

Mise en relation avec les acteurs de |'écosystéme pour faire naitre des collaborations uniques a fort impact
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i seedlings

Roselyne Lecuyery

B  Quelle est ton activité en quelques mots ?

Planter les graines d’'une transformation profonde et durable en utilisant la puissance du coaching.
Seedlings est une Entreprise a Mission

Quels sont tes enjeux aujourd’hui ?

% Se faire connaitre. Mettre le coaching d'organisation au service de la transformation environnementale et

sociétale. Accélérer la bascule vers une économie régénérative, en confiance et en prenant soin de
I'humain et du vivant.

Comment as-tu connu I'association?

Par Xavier et Emilie a la Convention des Entreprises pour le Climat en 2021

Comment penses-tu que Institut du Commerce peut taider?

C'est un lieu de connexions, d'éveil et de prise de conscience collective des enjeux du secteur de la

consommation, lui-méme directement concerné par I'évolution de la société.
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