BUSINESS mACTUALITES

Institut du Commerce
Les Sirius récompensent le retail

la premiére cérémonie des Sirius organisée par I'Institut du Commerce a récompensé les sociétés
qui contribuent & la fransformation et & I'évolution du commerce. PAR CECILE BUFFARD

L=>o12ILS

La cérémonie a eu lieu le 8 novem- - ! y INSOITUE dy
bre dernier, a l'Atelier des Lumieres, : 'S‘!R|US 29187” ; ) COMMERCE
dans le 11¢ arrondissement de Paris. Merci a nos morroiné§

Devant 300 personnes, Caroline Dassié,
directrice générale de Carrefour
Supermarchés et Sophie Dubois, direc-
trice générale de Nestlé Waters, ont
présidé la toute premiére édition des
Sirius, les nouveaux prix de I'Institut
du Commerce. Ces nouveaux prix dé-
coulent d'un besoin de rénover et d’har-
moniser les trois types de récompenses
portées par |'Institut du Commerce, les
Métres IFM, les Trophées ECR et les
Trophées InnoLab, tout en préservant
leur notoriété et le sérieux reconnu de
leur sélection.

PROJETS COLLABORATIFS
NOVATEURS

Afin de mettre en avant les entreprises
qui feront le commerce de demain,
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IInstitut du Commerce récompense deé-
sormais, avec les Sirius, les projets col-
laboratifs les plus novateurs pour mieux
satisfaire les besoins des clients; opti-
miser la chaine de valeur et redonner
du sens a I'entreprise. Autre nouveau-
té, au-delad'un palmarés hiérarchique,
ces prix refletent les différents cyclesde
la vie d'un projet, qu'il soit en phase de
lancement ou trés abouti. Leur objectif

Palmares 2018

GRAND PRIX
SIRIUS DE LA TRANSFORMATION D'ENTREPRISE

SIRIUS REDONNER DU SENS A 'ENTREPRISE
SIRIUS DU MERCHANDISING il

SIRIUS DU MERCHANDISING
SIRIUS DU CATEGORY MANAGEMENT

SIRIUS DE LA COLLABORATION

SIRIUS DE L'AUDACE Franprix - 'Oréal (Le Drugstore Parisien)
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st d'accélérer et de disséminer les
bonnes pratiques collaboratives créa-
trices de valeur. Ainsi, Franprix a reu
le Grand Prix Sirius pour ses nouveaux
concepts de magasin Darwin, dont
|'ouverture est programmee en juin
prochain. Mention spéciale, egalement

Franprix Darwin
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au duo Franprix-L'Oreal pour leur colla-
boration dans la création du Drugstore
Parisien, le nouveau flagship commer-
cial de la Place de la Madeleine a Paris.
On retiendra, également, un double
prix du merchandising pour les entre-
prises Bonduelle et JDE.

12 FINALISTES EN LICE

Les 13 membres du jury, forts d'exper-
tises individuelles trés diverses (mer-
chandising, innovation, supply chain...)
ont sélectionné les 12 finalistes parmi
26 dossiers regus en septembre. lls
ont décidé de récompenser 8 dossiers
reflétant la richesse du commerce de
demain. Le jury a lui-méme fait preuve
de créativité en attribuant des prix
sfonctionnels” (merchandising, cate-
gory management, supply chain colla-
borative), des prix “transverses’ pour
des projets audacieux portés par des
équipes visionnaires et agiles (Prix de
|a transformation d'entreprise, Prix de
'Audace, Grand Prix).




