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4 TENDANCES RETAIL
INTERNATIONALES

TEST & TRIP RETAIL

RETAIL EPHEMERE

UN VENDEUR @HOME ?
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TEST & TRIP RETAIL

Quand le point de vente devient un lieu de pratique et de partage

W (@bonnasseR

www.rodolphebonnasse.fr



- 653%™ DES FRANCAIS FONT CONFIANCE A UNE MARQUE

D’ABORD GRACE A L’ESSAI DE SES PRODUITS ET
SERVICES

- 60Y%™ DES 18-24 ANS ONT ENVIE DE MAGASINS OU ILS
PEUVENT FAIRE AUTRE CHOSE QU’ACHETER

W @bonnasseR
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ROSE BIKE
ALL. Bocholt
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RETAIL EPHEMERE

Quand le magasin et l'offre se réinventent sans cesse...

W (@bonnasseR
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e 32%0”* DES FRANCAIS PREFERENT VOIR DES BOUTIQUES
NOUVELLES ET QUI CHANGENT REGULIEREMENT

 LES RYTHMES DE VIE S’ACCELERENT, LE RETAIL FAIT DE
MEME POUR RETENIR LATTENTION DES CONSOMMATEURS

W @bonnasseR

www.rodolphebonnasse.fr

*IPSOS 2014 Les citadins et les boutiques éphémeres



ShopWithMe

Le Pop’up store

connecte clef en

main




INTERIOR
DESIGN

ShopWithMe
US Chicago




ShopWithMe
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ShopWithMe
US Chicago







Knusprige £ ntenbrust mit gebackenem Hokkaidokiirbis
und Ingwer-Orangen-Sof3e

Happy Im Herbst: Ente & I'Orange modern interpretiert
mit exotischen Zutaten wie ingwer, Curry und nussigem

Am Rezeptstand

© 35 min Zubereitungszeit
8 2,%und 6 Personen

" ardell Tinto
| Ngges Pepe Fuster, Sosnien

KOCHHAUS
"~ ALL. Berlin

’ Hokhaltokilrbis :
} Einzeiprels; 1,75 €Y Stlck Lt

e s Covtschuind
mit gebactenem HoRMaIGOHIrD e O Ascrnd

Knwspeige Entenbn ;
v Ingwer-Orangen-5o0e

knusprige Entenbrust mit gebackenem
Hokk;!‘;gkﬂrbls und lngwer-%

I

okt rangen-Sofle
%

1,
&7,
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KOCHHAUS
"~ ALL. Berlin
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03 ULTRA SPECIALISATION

Cibler c’est renoncer pour mieux satisfaire

W @bonnasseRr

www.rodolphebonnasse.fr



» A ’HEURE DU BIG DATA, LA PERSONNALISATION DE

L’OFFRE EST UN PREREQUIS SUR LE DIGITAL, QUID DU
MAGASIN ?

REGRETTENT LE MANQUE D’EXPERIENCE DES

VENDEURS ET ESTIMENT QU’ILS NE SAVENT PAS DONNER
DE CONSEILS PERSONNALISES

*IPSOS 2014 Les citadins et les boutiques éphémeres , @db |Or? D d Sself
www.rodolphebonnasse.fr
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AE STUDIO
US New-York
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AE STUDIO

US New-York
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AEON
L’hypermarche

pour personnes
agees
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JAPON
Funabashi



AEON
“ JPN Funabashi
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UN VENDEUR @HOME ?

04 Quand la frontiere entre le magasin et le chez soi s’estompe
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www.rodolphebonnasse.fr



* ALORS QUE LES POINTS DE VENTE GAGNENT EN
«CONVIVIALITE » ET DEVIENNENT DES « THIRD PLACES »...

* LE V-COMMERCE, PROCHAINE REVOLUTION RETAIL,
EFFACERA ENCORE PLUS LES FRONTIERES ENTRE LA
SPHERE PRIVEE ET LACTE D’ACHAT

W @bonnasseR

www.rodolphebonnasse.fr
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PELOTON BIKE
US New-York






PELOTON BIKE
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KAANS STREAM
STORE

Quand le petit
commerce se
digitalise

PAYS BAS
Alkmaar




M & kaansstreamstore.nl

RSCA v POP02017 v RETAIL2017 v DECO/CAv Pinlt CAv BBv *FOODV IMMOvY MOOCwv POPOv start-upv trendv OUTILSvY wr RETALvY MKGv *MODEv *PACKv MKIRv METRO-food v

KAAN?
STREAM STORE

— DAY 5 —

Cheese retailer Jan Kaan will be live
streaming his store for five days. You
are welcome to stop by and visit

Jan’s store to order your favourite

cheese.

T KAANS
STREAM STORE

NL Alkmaar

ABN-AMRO
»
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BEEMSTER VAN HET
MES

EXTRA AGED €6.50/500g

"A nice and spicy cheese. Thanks to our own
ripening process it stays creamy and easy to
slice. Enjoy it in a sandwich, cut into cubes or in

a cheese fondue.”

500g v|@]@

DECO/CAv Pinlt CAv BBv *FOODv IMMOvY MOOCwv POPOv start-upv trend v OUTILS v owr

@ kaansstreamstore.nl <) & O t a

RETAILY MKGv *MODEv *PACKv MKIRv METRO- food v

KAAN?
STREAM STORE
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KAANS
STREAM STORE

NL Alkmaar



25 rue Ferdinand Buisson www.cacom.fr

92110 CLICHY - FRANCE
Tél: +33 (0)153 67 74 00 nm g



